PRIVATA es una marca que a
diferencia de muchas tiene una
historia de mas de tres décadas y
quizas lo mas importante, goza de
un presente y grato recuerdo
entre un amplio publico de
manera inclusive por encima de
marcas presentes en la moda
europea. Se puede decir que en
su origen PRIVATA fue pionera en
la fabricacion de materias 100%
recicladas.
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Necesidades

PRIVATA UNDERWEAR era un proyecto que se basaba en la creacion por primera
vez dentro de la compania, de una linea de ropa interior de alto valor anadido
orientado al segmento medio-alto del sector intimo. El objetivo, era literalmente,
lanzar la marca PRIVATA UNDERWEAR, aprovechando la campana de navidad
ofreciendo al mercado del intimo —de por si, ya maduro- una opcién diferente.

Descripcion del proyecto

Inicialmente para poder conseguir la licencia de producto, se ha elaborado todo el
plan de accion de marca, que incluye los siguientes aspectos: preparacion del
enfoque de producto, identificando los aspectos a destacar del producto y la
diferenciacion de nuestra competencia, equipo de trabajo, gestion del muestrario -
realizado por la disefiadora de moda- , packaging vy planning de produccion
previsto.

Una vez obtenida la licencia de fabricacion por parte de PRIVATA, se establecio
dos ejes de trabajo principales: la gestion de la produccion y la distribucion
comercial.

En lo referente a la fabricacion, se identificaron los modelos a fabricar y
posteriormente se establecid la cadena de operaciones necesarias para llevarla a
cabo. Como medida de seguridad se decidi6 en una primera temporada realizar la
fabricacion dentro del territorio espafol, para poder conseguir el objetivo de
llegar a tiempo para la campana de navidad.

En el apartado de distribucion comercial, se establecieron dos ejes de actuacién:
gran distribucion y minoristas especializados. Para cada uno de los ejes se ha
ejecutado un plan de detalle orientado a la consecucion de resultados en cada
uno de los ambitos.

Resultados

Tras finalizar este proyecto, se ha conseguido el objetivo principal que era el de
posicionar en el mercado minorista y de gran distribucion la primera coleccion
PRIVATA UNDERWEAR. En un periodo de 4,5 meses se ha realizado todo el
proceso textii completo: desde la obtencién de la licencia, gestion de
muestrarios, fabricacion y distribucion de la prenda.

Tras el lanzamiento de la marca al mercado, se estan analizando aspectos
relacionados con la fabricacion tales como: fabricacion en otros paises,
identificaciéon de nuevas materias, identificacion de talleres colaboradores, etc.

Actualmente se ha establecido ya una dinamica de trabajo, en la que coexiste la
creacion de las nuevas colecciones, con el suministro durante todo el afio de los
modelos de rotacion.




